ANEXO XXIII
PLANO DE
COMUNICAGCAO

PLANO DE COMUNICAGCAO

1. Introdugdo — Contextualizar o projeto. (indicar o nome, a descrigdo do projeto e suas principais caracteristicas)

O projeto “Podcast Inova 3° Setor — Comunica¢do Digital e Transparéncia para OSCs do DF” capacita 80
Organizagdes da Sociedade Civil (OSCs) de Planaltina e Sobradinho no uso de ferramentas digitais, comunicagao
institucional, ciéncia, tecnologia, inovagdo e economia circular, por meio de 30 horas de videoaulas EaD, 50 horas de
podcasts, mentorias on-line e elaboragdo de Planos de Trabalho digitais. O projeto utiliza a plataforma TRANSFER
como ambiente virtual de aprendizagem e repositério de conteudos por 12 meses, com foco em inclusdo digital,
inovagdo social e fortalecimento institucional das OSCs, no periodo de 22/12/2025 a 24/04/2026, com valor total de
R$ 250.000,00.

2. Diagndstico e necessidades de trabalho. (descrever a importancia do objeto para o territdrio de atuacdo).

Planaltina e Sobradinho reinem grande nimero de OSCs que atuam em territdrios com vulnerabilidade social e baixa
infraestrutura tecnoldgica, apresentando presenca digital limitada ou inexistente, o que prejudica captagdo de
recursos, transparéncia e comunicagdo com beneficiarios e poder publico. A caréncia de formag¢ao em comunicagio
digital, inteligéncia artificial e gestdo de conteudos gera um descompasso entre as exigéncias das politicas de CT&I
do DF e a capacidade real de atuagdo dessas organizagdes, justificando um plano de comunicagdo estruturado para
ampliar visibilidade, credibilidade e alcance das a¢des do projeto.

3. Objetivos gerais e especificos do Plano de Comunicac&o.

Objetivo geral: Garantir a ampla divulgagdo do projeto, identificando-o claramente como iniciativa da SECTI/DF
viabilizada por emenda parlamentar n® 00332.01/2025, assegurando visibilidade institucional, transparéncia e registro
adequado dos resultados.

Objetivos especificos:

o Mobilizar 80 OSCs de Planaltina e Sobradinho para participacdo na formag@o, por meio de acdes de
comunicacdo territorial e digital.

e Divulgar os resultados alcancados, destacando as 50 OSCs certificadas, os conteudos produzidos (videoaulas
e podcasts) e a plataforma TRANSFER.

o Reforcar a transparéncia ativa do projeto com relatérios de comunicagdo, clipping completo e banco de
imagens em alta resolucao.

e Integrar o projeto a Assessoria de Comunica¢do da SECTI/DF (ASCOM), garantindo uso correto da marca
institucional, validacdo prévia das pecas e colaboragio nas redes sociais.

4, Identificar os publicos. (destinados do projeto e como eles serdo informados).

e Publico priméario: 80 OSCs de Planaltina e Sobradinho (gestores, comunicadores e liderangas), informados
por WhatsApp, e-mail, redes sociais do Instituto Transfer, chamadas em radios comunitdrias e
visitas/mobilizagdo local.

e Publico secundario: comunidades atendidas pelas OSCs, SECTI/DF, demais o6rgdos publicos, parceiros
institucionais, radios comunitarias e jornais regionais, informados por matérias, entrevistas, posts e eventos
presenciais.

e Publico terciario: publico geral interessado em CT&I, terceiro setor e inovagdo social, alcangado por meio
dos podcasts, videoaulas, canal no YouTube, redes sociais e divulgacdo em canais da SECTI/DF e Agéncia
Brasilia.

5. Identificar as estratégias, as agbes e as metas a serem realizadas no Plano.




Estratégia central: Comunicagdo predominantemente digital, articulada a a¢des presenciais pontuais (langamento e
encerramento), com integracao obrigatoria 8 ASCOM/SECTI-DF e uso padronizado da marca institucional.

Principais agdes:

e Campanha de lancamento: pecas digitais, lives de apresentacdo, posts impulsionados e releases enviados a
ASCOM/SECTI-DF para divulgagdo em Agéncia Brasilia e demais veiculos.
o Mobilizagao territorial: panfletagem, visitas e uso de radios comunitarias e jornais locais para convocar OSCs

das regides-alvo.

e Cobertura dos eventos (lancamento e encerramento) e principais momentos do projeto, com registro
fotografico e em video para composi¢ao do banco de imagens e do video institucional final.
e Divulgacdo continua das atividades (aulas, podcasts, mentorias) e dos resultados parciais em redes sociais e

na plataforma TRANSFER.

e Monitoramento sistematico de métricas (alcance, engajamento, cliques, visualiza¢des) e elaboragdo de

clipping com prints e links.
Metas principais:

80 OSCs inscritas no projeto.

Pelo menos 40 pecas de contetido publicadas nas redes sociais durante a execugao.
Produc¢ao de um video institucional final horizontal (minimo 1 minuto) com principais resultados.

Geragdo de, no minimo, 5 inser¢oes em midias locais (radios comunitarias, jornais regionais ou portais).
Elaboracgdo de clipping completo com métricas consolidadas ao final do projeto.

6. Identificar os produtos, objetivos e indicadores a serem alcangados.

Produto

Objetivo

Indicador

Logotipo e identidade visual do projeto

Garantir identidade visual
unificada, alinhada a
marca SECTI/DF e ao
Manual de Aplicagdo

Logotipo criado,
validado pela ASCOM
e utilizado em todas
as pegas

Panfletos impressos

Divulgar o projeto e
as inscrigdes nas
RAs de Planaltina e
Sobradinho

Quantidade impressa
e distribuida; registros
fotograficos

Postagens em redes sociais (min. 40)

Mobilizar OSCs, divulgar
atividades e resultados,
estimular engajamento digital

Numero de posts,
alcance, engajamento
(curtidas, comentarios,

compartilhamentos)
Videos de podcasts e cortes Ampl}ar a mrcu@agao dos Quar}tldade de videos
conteudos e registrar publicados,

depoimentos e boas praticas

visualizagdes e tempo
médio de exibicdo

Video institucional final (16:9, 21 min)

Sintetizar principais momentos
e resultados do projeto para
prestagdo de contas e memoria

Video entregue,
aprovado pela ASCOM
e divulgado em canais
oficiais

Banco de imagens em alta resolugdo

Garantir acervo visual para
clipping, relatorios e
divulgagdo institucional

Quantidade de fotos
organizadas por
evento/atividade;
armazenamento em
nuvem

Clipping de midia com métricas e prints

Comprovar alcance e
repercussio das agdes de
comunicacao

Relatorio de clipping
entregue, com links,
prints e indicadores
consolidados




R — Sistematizar todas as acoes Relatorio anexado a
Relatdrio final de comunicacgdo §0es,

produtos e métricas da prestagdo de contas e
comunicacio validado pela
SECTI/DF
Impulsionamento em redes sociais Amp liar alcance dps _ Alcar}ce pago, cliques,
conteudos-chave (inscrigoes, crescimento de
resultados, video final) seguidores nas
campanhas

7. Identificar os canais de comunicagio a serem utilizados. (Radios, TVs, jornais, canais digitais e citar nome de
todos eles)

Redes sociais: Instagram, Facebook ¢ WhatsApp institucional do Instituto Transfer, com marcagao e collab com os
perfis oficiais da SECTI/DF em todas as publicagdes relacionadas ao projeto.

YouTube: canal oficial do projeto/Instituto Transfer para hospedagem de videoaulas, podcasts, cortes e video
institucional final.

Plataforma TRANSFER: ambiente central de acesso aos contetidos e noticias do projeto pelas OSCs.

Radios comunitarias: por exemplo, radios locais de Planaltina e Sobradinho, para chamadas de inscricao,
entrevistas e cobertura dos eventos.

Jornais e portais locais/regionais: jornais de Planaltina, Sobradinho e veiculos regionais (on-line e impressos)
para notas e matérias sobre o projeto.

Canais oficiais da SECTI/DF e Agéncia Brasilia: mediante envio prévio de releases, fotos e videos a
ASCOM para divulgacao institucional.

Eventos presenciais (langamento e encerramento): como espagos de comunicagao direta com OSCs,
comunidade e imprensa local.

8. Principais atividades de comunicagao que serao utilizadas no plano.

Reunido de alinhamento com a ASCOM/SECTI-DF apés assinatura do termo e publicacdo no DODF, para
validagdo do plano de comunicagdo, cronograma de pegas e orientagdes sobre marca institucional.

Envio prévio de releases, artes e videos 8 ASCOM/SECTI-DF para aprovagdo antes da divulgagdo publica,
observando o Manual de Aplicacdo da marca e o posicionamento da logomarca da SECTI/DF a esquerda do
simbolo oficial do GDF.

Produgdo e veiculagcdo de campanha de langamento (posts, stories, impulsionamento, live de apresentagao,
entrevistas em radios e jornais locais).

Cobertura comunicacional dos eventos de langamento e encerramento, com registro fotografico e audiovisual
em alta resolugdo.

Postagens semanais durante o periodo de execucdo, destacando aulas, podcasts, mentorias, depoimentos de
OSCs e resultados parciais.

Monitoramento periédico das métricas de redes sociais e consolidagdo de clipping com prints, links e
indicadores de alcance.

Producdo do video institucional final horizontal (16:9, >1 minuto) ao término do projeto, consolidando
principais fases, depoimentos e resultados.

9. Identificar pecas de divulgacdo.

Data de Data de

Peca de divulgacao Formato Quantid Meio ~ . ~
produgao veiculagao

ade utilizad
o

Projeto de logotipo e identidade Digital

Até

Todas 122025 31/12/2026

as
pegas
digitais
e
impres
sas




Panfletos Impresso 18.800 Distribui¢  10/01/2026 23/01/2026 e
do 18-24/04/2026
presencial
nas RAs

Banners impresso 4 Eventos 10/01/2026 23/01/2026 e
de 18-24/04/2026
lancamen
toe
encerram
ento

Postagens nas redes sociais Digital >40 Instagram  Janeiro a Durante toda a
/Faceboo  abril/2026 execucao
k/whatsap
p/site
institucio
nal

Videos de podcasts e cortes Digital >20 Youtube/c  Janeiro a Durante toda a
ortesnas  abril/2026 etapa de
redes produgao
sociais

Video institucional final Digital 1 YouTube, Abril/2026 Apbs
redes encerramento
sociais, do projeto
canais da
SECTI/D
F

Banco de imagens (fotos em alta)  Digital >200 Clipping, Durante o Uso continuo e
relatorios, projeto na prestacao
divulgaca de contas
0

Releases e notas a imprensa Digital >4 Envio a Antes de Conforme
ASCOM/ eventos e calendario de
SECTI-D  marcos acoes
Fe
veiculos
de
imprensa

10. Equipe de comunicagao participante do plano. (citar todos os profissionais contratados, agéncia)

o Assessor(a) de comunicagdo do projeto: responsavel pela interface direta com a ASCOM/SECTI-DF,
coordenacgdo do plano de comunicagao, elaboragdo de releases, clipping e relatorio final.
e Social media: planejamento e execugdo de postagens, interagdo com seguidores, monitoramento de métricas
e gestdo de impulsionamento.
e Designer grafico: criagdo de identidade visual, artes para posts, panfletos, banners, certificados e pecas

digitais.

e Videomaker: gravagao e edi¢do de videos de podcasts, cortes e video institucional final.
e Fotografo: registros em alta resolugdo dos eventos, bastidores e atividades-chave, compondo o banco de

imagens.

o Mobilizador comunitario: apoio a divulgacdo local presencial em Planaltina e Sobradinho (panfletagem,
articulagdo com radios e liderangas).

Quando necessario, a equipe podera ser reforcada por profissionais ja envolvidos no projeto (professor EaD,
coordenagdo pedagdgica, coordenagdo geral) para colaboragdo em roteiros, entrevistas e validagao de conteudos.




11. Recursos financeiros.

Descri¢do do item Valor
Criagédo de logotipo ¢ identidade visual R$10.000,00
Impressao de panfletos e banners R$5.740,00
Produgao de videos (podcasts, cortes, institucional) e postagens R$ 12.000,00
Assessoria de comunicacdo (planejamento, releases, clipping, integragdo com ASCOM) R$ 4.000,00

Valor Total do Plano

o _ R$ 31.740,00
Deve corresponder a no minimo 5% do valor total do projeto.

Declaro serem verdade todas as informagdes contidas no Plano de Comunicagdo e que cumpriremos todas as
orientagdes acerca de comunicagdo e divulgacdo contidas na Portaria que regulamenta as parcerias MROSC da
Secretaria de Estado de Ciéncia, Tecnologia e Inovac¢do do Distrito Federal, bem como enviaremos relatério das
acdes aqui descritas juntamente com a prestacdao de contas do projeto.

Profissional de Comunicagao

(Opcional)

Representante Legal da OSC
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